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Kampanja za
medijsku pismenost

AmeriCka agencija za medunarodni razvoj podrzala je bespovratnim
sredstvima Medijsku koaliciju i projekat Kampanja za medijsku
pismenost




O Kampanji za medijsku pismenost

U avgustu 2013. godine, Medijska koalicija i Ameri¢a agencije za medunarodni razvoj (USAID) pokrenuli
su petnaestomesecni projekat vredan 248,000 USD u cilju jac¢anja i podrSke demokratizaciji srpskog
drustva kroz promociju medijske pismenosti, nezavisnog i odgovornog novinarstva.

Projekat Kampanja za medijsku pismenost ima za cilj da utvrdi kakva je percepcija medija i nivo
razumevanja uloge medija i medijske kulture kod mlade i starije populacije i da potom, kroz seriju
aktivnosti, doprinese razvoju analitickog pristupa medijskim sadrzajima. Ciljne grupe projekta su
podjednako srednjoskolci, profesori gradanskog vaspitanja i novinari.

Dugoroc¢no, cilj projekta je promovisanje kvalitethog i odgovornog novinarstva kroz Sirenje svesti pre
svega mladih konzumenata o neophodnosti kritickog pristupa informacijama i odgovornoj proizvodniji
medijskih sadrzaja. Pored toga, poseban fokus bi¢e stavljen na bezbednost i privatnost na internetu, a
najpre pri koris¢enju drustvenih mreza.

IstraZivanje — medijska pismenost u Srbiji

Istrazivanje je sprovedeno na uzorku od vise od 3200 srednjoSkolaca, profesora gradanskog vaspitanja,
studenata novinarstva i novinara. IstraZivanje, koje je za Medijsku koaliciju sprovela organizacija BIRODI
dace podatke koje ¢e omoguditi uspesnu realizaciju planiranih aktivnosti. U narednih godinu dana bic¢e
organizovano 25 dogadaja i to dvanaest javnih debata, i po tri edukativne radionice za dake, profesore
gradanskog vaspitanja i novinare koji su pokazali interesovanje za ovu temu. OCekujemo da ¢e se u
aktivnosti ukljuciti 130 srednjoSkolaca i 240 profesora i novinara. Projekat ¢e se fokusirati na osam
gradova i opstina.

Pored ovih aktivnosti, Medijska koalicija ¢e sprovesti i multimedijalnu kampanju u okviru koje ée proizvesti
8 video spotova i 8 radio dzinglova, kao i proizvodnju onlajn resurs centra za profesore gradanskog
vaspitanja, novinare i srednjoskolce. Koalicija ¢e raditi na obezbedivanju podrSke medija sa nacionalnom
frekvencijom i medija na lokalu kako bi kampanja imala Sto Siru pokrivenost.

Onlajn resurs centar

U januaru 2014. godine ¢e biti otvoren veb sajt Onlajn resurs centar - mesto gde ¢e profesori moc¢i da
nadu izvore, materijale i planove ¢asova o temama u vezi sa medijskoj pismenoS¢u za Casove
gradanskog vaspitanja, a srednjosSkolci materijale koje ¢e ih dodatno zainteresovati za prirodu i ulogu
medija u njihovim zZivotima. Novinari ¢e na ovom sajtu moc¢i da nadu najnovija onlajn oruda koja mogu da
koriste u svom poslu, kao i ideje kako da odgovorno koriste druStvene mreZze i internet za razvoj tema i
proizvodnju tekstova od javnog interesa.

Rad sa srednjoSkolcima i profesorima

Radionice koje su namenjene srednjoskolcima imaju za cilj da razviju svest mladih o sigurnosti i
privatnosti na drustvenim mrezama, odgovornom onlajn postupanju (ponasanju) kao i da ih poduce
nacinima na koje mogu da iskoriste drustvene mreze i nove medije za svoj rad u Skoli i u buduénosti, na
fakultetu.

Pored novih medija, radionice i sama kampanja ¢e se fokusirati i na vaznost kriticke analize i
konzumiranja sadrZaja i u takozvanim tradicionalnim medijima, zna€aj odgovornog novinarstva ne samo
za demokratski razvoj Srbije vec¢ i za razvoj buducih odgovornih gradana zemlje.



Radionice koje su namenjene profesorima gradanskog vaspitanja skoncentrisaCe se na oruda koja
internet i novi mediji nude prilikom razvoja inovativnhih metoda rada sa mladima, te izvora informacija i
materijala za planiranje i sprovodenje Casova, Pored toga, tema radionice Ce biti i opsta, a Cesto
nepoznata pravila koris¢enja drustvenih mreza koje profesori moraju da znaju kako bi blagovremeno i
tacno informisali svoje dake. Izbor uCesnika radionica zavisi¢e od interesovanja pojedinacnih Skola, a
planirano je da po jedna bude u Beogradu, Novom Sadu i NiSu.

Rad sa novinarima

Pored rada sa profesorima gradanskog vaspitanja i srednjoskolcima, projekat predvida aktivnosti koje za
cilinu grupu imaju novinare. Koriste¢i rezultate istrazivanja, projekat ¢e se kroz tri radionice i otvaranje
onlajn resurs centra fokusirati na unapredenje znanja novinara o kori§¢enju novih medija i onlajn oruda u
svom poslu. Pored toga, planirana je izrada EtiCkog kodeksa onlajn novinarstva koja ¢e se baviti goru¢im
etiCkim pitanjima savremenog novinarstva i mini broSure za novinare o onlajn orudima koje mogu da
koriste u svom poslu.

Javne debate

Tokom trajanja bi¢e organizovano 12 javnih diskusija u osam gradova na koje ée biti pozvani predstavnici
medija, relevantnih drzavnih institucija kao i organizacija koje su prepoznaju znacaj medijske pismenosti
gradana za njihov rad. Teme diskusija pokri¢e tekuca pitanja koja proizilaze iz implementacije Medijske
strategije, ukljuCuju¢i donosenje i primenu medijskih zakona, medijsku pismenost ali i izazove sa kojima
se mediji i njihovi uposlenici suo¢avaju.

Medijska koalicija

Medijsku koaliciju €ine Nezavisno udruzenje novinara Srbije, Udruzenje novinara Srbije, Nezavisno
drustvo novinara Vojvodine, Lokal pres i Asocijacija nezavisnih elektronskih medija. Koalicija je formirana
radi zagovaranja usvajanja i implementacije Medijske strategije i povecanja nezavisnosti medija i njihove
zastite od pritisaka.

Kontakt

Za viSe informacija o projektu, predvidenim aktivnostima i rezultatima ili ako vada organizacija zeli da
podrzi Kampanju, kontaktirajte vama najbliZzu €lanicu Medijske koalicije, ili Nezavisno udruZenje novinara
Srbije.

NUNS kontakt detalji:

Maja Vasié-Nikoli¢ Tamara Filipovi¢ Stevanovi¢
Projekt menadzer Projekt koordinator

€: majavn@nuns.rs e: tamara.filipovic@nuns.rs
tel: 066 88 22 007 Tel: 066 88 22 009
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