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PRILOZI

I Kodeksi udruženja novinara


1. Kodeks Udruženja novinara Srbije (UNS)
2. Kodeks Nezavisnog udruženja novinara Srbije (NUNS)

3. Kodeks novinara Crne Gore

II Kodeksi društava za odnose s javnošću

1. Međunarodni kodeks profesionalnog ponašanja: Venecijanski kodeks
2. Međunarodni etički kodeks: Atinski kodeks
3. Kodeks profesionalne etike Društva Srbije za odnose s javnošću   

4. Kodeks profesionalnih standarda u praksi odnosa s javnošću: 
Kodeks Američkog društva za odnose s javnošću
III Zakoni o medijima
1. Zakon o javnom informisanju (Srbija, 2003) - izbor

2. Zakon o medijima (Crna Gora, 2002) - izbor
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