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Podaci o TV oglasnim kampanjama,  g p j ,
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METODOLOŠKE NAPOMENE

• Evidencija o svim emitovanim reklamnim TV spotovima i plaćenim terminima 
vodjena je na ukupno 10 najvećih TV stanica u zemlji i to: RTS 1, RTS 2, PINK, B‐92, 
FOX, AVALA, KOŠAVA, STUDIO B, TV VOJVODINE 1. program i ENTER., , , , p g

• Reklamni spotovi, neke od stranaka/koalicija, pojavili su se na svih 10 navedenih
TV stanica. 

• Plaćenih termina neke od stranaka/koalicija bilo je na svim televizijama gde je to 
bilo dozvoljeno (na ukupno 7 od 10 najvećih TV stanica: PINK, B‐92, TV AVALA, 
FOX, STUDIO B, KOŠAVA i ENTER). Podsećanja radi, iznajmljivanje termina na 
nacionalnom i pokrajinskom javnom servisu (RTS i Televizija Vojvodine) nije bilo 
dozvoljenodozvoljeno.

• Svi prikazani podaci o gledanosti dobijeni su svakodnevnim elektronskim 
merenjem gledanosti TV programa uz pomoć piplmetara i, ovom prilikom, odnose
se samo na populaciju Srbije bez Kosova koja ima pravo glasa (populaciju staru 18 p p j j j p g (p p j
i više godina).

• Izvor: AGB Nielsen Media Research / Serbia (www.agbnielsen.com)
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TV SPOTOVI
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA 
PRILIKOM RANIJIH IZBORA
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA 
PO STRANKAMA
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA – 8,865



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA 
PO TV STANICAMA
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA – 8,865



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA 
KLASIČNE + ‘ANTIKAMPANJE’*
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• NISU OBRAČUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA 



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA 
U OKVIRU ‘ANTIKAMPANJA’*
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• NISU OBRAČUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA 



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA 
PO TIPU IZBORA
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA – 8,865



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI
PRILIKOM RANIJIH IZBORA
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI
PO STRANKAMA
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI: 261,710
ili 3 dana, 0 sati, 41 minuta I 50 sekunda



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI
PO TV STANICAMA
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI: 261,710
ili 3 dana, 0 sati, 41 minuta I 50 sekunda



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI
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• NISU OBRAČUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA 
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI: 261,710
ili 3 dana, 0 sati, 41 minuta I 50 sekunda



PODACI O GLEDANOSTI EMITOVANIH SPOTOVA
(UDEO U UKUPNOM BROJU OSTVARENIH  Eq GRP‐ova, u %)
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UKUPAN BROJ OSTVARENIH  Eq GRP – 19,494



PLAĆENI TERMINI
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PLAĆENI TERMINI –
DUŽINA EMITOVANJA PO TV STANICAMA
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UKUPNA DUŽINA EMITOVANIH PLAĆENIH TERMINA: 864,818 sekundi
ili 10 dana, 0 sati, 13 minuta i 38 sekundi



PLAĆENI TERMINI –
DUŽINA EMITOVANJA PO STRANKAMA
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UKUPNA DUŽINA EMITOVANIH PLAĆENIH TERMINA: 864,818 sekundi
ili 10 dana, 0 sati, 13 minuta i 38 sekundi
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• ‐ % UKUPNE POPULACIJE 18+ KOJI JE VIDEO BAR 1 MINUT 
PLAĆENOG TERMINA NAVEDENE STRANKE/KOALICIJE



GLEDANOST INTERVJUA SA LIDERIMA STRANAKA 
(‘ODLUKA 2008’ ‐ RTS 1, 4‐8. MAJ 2008.) 
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Adresa: Gavrila Principa 8, 11000 Beograd, Srbija

Tel: +381.11.3284.510, Fax:+381.11.3288.205

Web site: www.agbnielsen.net

Kontakti:
Darko Broćić, Managing Director (darko.brocic@agbnielsen.net)

Slobodan Djokić, Marketing Manager (slobodan.djokic@agbnielsen.net)

Predrag Lozović, Production Manager (predrag.lozovic@agbnielsen.net)
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