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MONITORING PREDIZBORNE KAMPANJE U MEDIJIMA
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KAMPANJA PRE KAMPANJE

v’ Zastupljenost stranaka na vlasti u
»~Dnevniku 2 RTS-a je dvostruko veca od
zastupljenosti opozicionih partija (duZina
tonskih inserata 318:160 sekundi)

v'Nove, male i vanparlamentarne partije su
medijski ,,odsutne”.

v"Na svaki pseudodogadaj kao vid promocije
vodece opozicione partije u ,,Dnevniku 2",
vladajuca SNS odgovara
pseudodogadajem.

PUBLIKACIJU MOZETE PREUZETI NA SAJTU
NOVOSADSKE NOVINARSKE SKOLE:
NOVINARSKA-SKOLA.ORG.RS ,

#2016izbori
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KAMPANJA PRE KAMPANJE

PAOVO
TENEBM3MUJIA
BOJBOAVIHE

v"Najvise medijskih inicijativa uoceno je u
TV programu na srpskom jeziku (26%),
dok ih je u radijskom programu i TV
programu na madarskom jeziku daleko
manje (5%, odnosno 2%).

v Kampanja pre kampanje mahom se bazira
na pseudodogadajima: krstenje recnog
kruzera, presecanje crvenih vrpci, poseta
prvorodenoj bebi...

v Sirok prostor za negativnu kampaniju,
Cime se podstice neargumentovana
polemika i optuzbe ad hominem.

PUBLIKACIJU MOZETE PREUZETI NA SAJTU
NOVOSADSKE NOVINARSKE SKOLE:

NOVINARSKA-SKOLA.ORG.RS R o s
, £ #2016izbori




KAMPANJA VAN KAMPANJE
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NAJZASTUPLJENIJE TEME NA JAVNIM SERVISIMA
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NAJZASTUPLJENIJI SUBJEKTI NA JAVNIM SERVISIMA
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DIREKTNI CITATI: UDEO DRZAVNOG MARKETINGA U POLITICKIM SADRZAJIMA
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NAJZASTUPLJENIJE TEME NA LOKALNIM INTERNET PORTALIMA
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STRANACKA IDENTIFIKACIJA SUBJEKATA NA LOKALNIM PORTALIMA
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KOMERCIJALNE TV STANICE SA NACIONALNOM POKRIVENOSCU
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KOMERCIJALNE TV STANICE SA LOKALNOM POKRIVENOSCU
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NOVI FORMATI | MEDIJI

Frekvencija piratskog Radija Grmec sada je
prazna, zahvaljujuci prigovoru Novosadske
novinarske skole i Nezavisnog drustva novinara
Vojvodine. Ovaj radio je, mimo bilo kakvih
pravila, emitovao reklame Narodnog pokreta
Dinara-Drina-Dunav, nazivajuci lidera stranke
Dragoslava Bokana "liderom lavljeg srca".
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